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"ETUDE DES MARQUES
DE PRESSE PROFESSIONNELLE
DE LA COMMUNICATION

LE MEDIA
GENERALISTE
/ INCONTOURNABLE

QUI SADRESSE A
LENSEMBLE DES
PROFESSIONNELS DE
LA COMMUNICATION
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ACPM

LE TIERS DE CONFIANCE
LA VALEUR DES MEDIAS

LACPM A SOUHAITE MIEUX

CONNAITRE LES LECTEURS DES
MEDIAS PROFESSIONNELS
(COMMUNICATION, MEDIAS,
MARKETING ET PUBLICITE)

MEDIAS ETUDIES

- CB NEWS (Y COMPRIS CB EXPERT - INFLUENCIA - LA CORRESPONDANCE DE LA PRESSE

- LA CORRESPONDANCE DE LA PUBLICITE - LA QUOTIDIENNE UNION PRESSE - LES CLES DE LA PRESSE
- MARKETING MAGAZINE / EMARKETING.FR - MIND - MINTED - MYEVENTNETWORK

- PETIT WEB - PRESSE NEWS - PUREMEDIAS - STRATEGIES - THE GOOD - THE MEDIA LEADER

- LA PAGE MEDIAS DE CHALLENGES - LA PAGE MEDIAS DE VALEURS ACTUELLES

- LA RUBRIQUE MEDIAS & PUBLICITE DU FIGARO - LA RUBRIQUE MEDIAS DES ECHOS

- LES PAGES MEDIA DU JDD - LES PAGES MEDIA DU PARISIEN - LES RUBRIQUES MEDIAS DU MONDE

- PANORAMA DE L'AACC - LES RUBRIQUES ADTECH/SEO DU JDN

ETUDE REALISEE EN LIGNE DU
07-11-2023 AU 04-12-2023 PAR LACPM

AUPRES D'UN ECHANTILLON DE 654
LECTEURS DE LINFORMATION
PROFESSIONNELLE SUR LES MEDIAS, LE
MARKETING, LA PUBLICITE ET LA
COMMUNICATION




CB NEWS, UNE MARQUE PUISSANTE...

quelles sont toutes le sources que vous consultez ?
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STRATEGIES CB NEWS INFLUENCIA THE MEDIA LA RUBRIQUE LA RUBRIQUE
LEADER MEDIAS DES MEDIAS DU
ECHOS FIGARO
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ET AFFINITAIRE SUR TOUTES SES CIBLES!

7 PROS SUR TO LISENT CB NEWS
STABLE VS 2021 ET +12 POINTS VS 2018




UN MAGAZINE REFERENT
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UN DIGITAL SURPUISSANT



LA 2e MARQUE LA PLUS UTILE AU QUOTIDIEN
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STRATEGIES
‘ INFLUENCIA 15% |

| THE MEDIA LEADER 9%
' THE GOOD 6%

INFLUENCIA 15%




DES EVENEMENTS QUI COMPTENT!



Directrice Régie P6le Marques

CONTACTEZ-NOUS

Pole Agences Pole Agences

Pole Médias Pole Adtech

Production
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